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DIEZ INFORME DE VISITA A LAS ACCIONES DE FORMACION
INFORMACION GENERAL DEL CONVENIO

Conviniente

Convenio n.°
Nombre de la accion formativa

Modalidad
Grupo
Unidad tematica

Tipo de evento formativo
Lugar de ejecucion

Fecha de visita

Hora de la visita

Interventor que realiza la visita

ASOCIACION CAMPESINA PARA EL
FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL -
ASOCAFAN.

CO1.PCCNTR.6914085 DE 2024

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION
DE PRODUCTOS EN EL MERCADO
AGRICOLA.

Virtual

3

UT3 - DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN
EL MERCADO AGRICOLA.

Curso

Cundinamarca Guacheta

29/11/2024

8:00 a.m. a 10:00 a.m.

Maria Angélica Rojas Bravo

La Interventoria de la Universidad de Antioquia, en cumplimiento del objeto del contrato
de interventoria N.° CO1.PCCNTR.6836437 de 2024, el cual consiste en prestar los
servicios de interventoria técnica, administrativa, juridica, financiera, contable de los
convenios suscritos como resultado de la convocatoria DSNFT — 0001 — FEEC - 2024,
del Programa de Formacion Especializada para la Economia Campesina, al convenio
suscrito entre el Servicio Nacional de Aprendizaje — SENA y la ASOCIACION
CAMPESINA PARA EL FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL — ASOCAFAN, se
permite presentar el informe de la visita de campo realizada al evento de la referencia.

1. DATOS DEL CAPACITADOR

e Nombre: Angela Liliana Colmenares Cajamarca

e I|dentificaciéon: C.C. 52.450.677

2. OBJETIVOS DE LA VISITA

e Verificar el cumplimiento de las actividades de capacitacion programadas en los
cronogramas aprobados por la Interventoria.
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o Verificar las condiciones y los recursos, fisicos o digitales, empleados en el
desarrollo de la (s) actividad (es) de capacitacion.

A continuacién, se presentan los resultados de la visita de campo efectuada a las
acciones de formacion:

3. DESARROLLO DE LA VISITA

3.1. Detalles de la accion de formacion: La accion de formacion visitada es la AF3-
“TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA”, en su
unidad tematica 3 “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA
LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO AGRICOLA”, la cual se ejecuta a partir
del método de modelacion tedrico-practico y organiza la comunicacion didactica
en diversos niveles de concrecidn, teniendo en cuenta que las actividades como
técnicas y estrategias de enseflanza aprendizaje, se direccionan a de partir
elementos tedricos que se establecen mediante instrucciones y componentes
definidos para cumplir con el objeto social de la asociacion.

Con respecto al objetivo pedagdégico, se evidencia que la accion de formacion
pretende desarrollar los conocimientos y capacidades de los campesinos y
campesinas sobre las caracteristicas y signos distintivos de sus productos, de
acuerdo con las particularidades de sus productos y del mercado al que se
dirigen, con el fin de aprovecharlas al maximo, mediante el disefio e
implementacién de técnicas y estrategias de marketing efectivas.

Ahora bien, al inspeccionar el contenido dispuesto en la plataforma virtual, con
relacién a los temas objetos de la visita, se constaté en materia de la unidad
tematica nimero 3 “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA
LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO AGRICOLA”, material con informacion
basica encaminada a ahondar en los siguientes aspectos: Segmentacion de
mercado: identificacion y analisis de nichos de mercado agricola, posicionamiento
de productos agricolas en el mercado global, desarrollo de estrategias de
promocién y publicidad para productos agricolas diferenciados, uso de
herramientas digitales y redes sociales en la promocion de productos agricolas
diferenciados y disefio de experiencias de marca para productos agricolas
diferenciados. Explicaciones definidas y demostrables en los recursos de trabajo
correspondiente a la UT3.

Del mismo modo, se corrobord que el curso ha sido organizado a través de
maédulos con contenidos tematicos explicitos y datos que corresponden a lo
establecido en el proyecto aprobado. Utilizando una didactica que facilita una
vision integral y sistémica de la realidad estudiada, lo que contribuye a que los
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3.2.

3.3

3.4.

participantes y beneficiarios tengan una mejor comprension de los conocimientos
logrados mediante la interaccion sincronica y asincronica.

Por ultimo, atendiendo a que el evento formativo es en modalidad virtual, se
evidencia el espacio “Foro” para permitir comunicacién asincrénica entre los
participantes y beneficiarios. Un espacio determinado y disponible para la
interaccion, encuentro y enriquecimiento colectivo de experiencias, opiniones y
aprendizajes.

Beneficiarios: El ndmero de beneficiarios esperados de acuerdo con el
cronograma y la propuesta aprobada es de 30, en la visita se encontraron 36
personas matriculadas para la accion de formacién y participantes en el grupo
objeto de revision

Los beneficiarios se encuentran registrados y asignados a los diferentes grupos de
los eventos formativos de forma individual y/o masiva.

Los beneficiarios registrados no se encontraron duplicados

Los beneficiarios de esta formacibn son campesinos Yy campesinas,
particularmente trabajadores, productores agricolas y emprendedores rurales que
potencialmente requieren desarrollar sus capacidades para la gestion eficaz de
recursos y habilidades financieras que les permitan garantizar la sostenibilidad
econOmica de sus actividades agricolas y la mejora de su calidad de vida, tomar
decisiones informadas, identificar oportunidades de crecimiento y desarrollo, y
mejorar su resiliencia frente a los desafios del sector agricola.

En concordancia con el proyecto estos beneficiarios estan involucrados en una
variedad de actividades agricolas como el cultivo de café, platano, arroz, cacao,
yuca y maiz, entre otros muchos; ademas de la ganaderia en pequefia escala, la
pesca artesanal, la produccion lactea y la avicultura.

. Capacitador o tutor: La docente a cargo de la sesién formativa es la profesional

Angela Liliana Colmenares Cajamarca, identificada con cedula de ciudadania No.
52.450.677, la cual fue aprobada por la interventoria y coincide con el nombre
registrado en el cronograma del proyecto.

Centro de atencion al usuario (CAU)

Durante la visita de interventoria se verificO que la plataforma cuenta con un
centro de atencién que proporciona soporte técnico, mantiene la infraestructura
tecnoldgica, atiende y resuelve las consultas, dudas e incidentes técnicos de los
usuarios, dando una respuesta oportuna a todas estas situaciones que se
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presentan en el desarrollo de la AF, lo que permite que no se afecte el progreso
de las unidades teméticas.

4. VALIDACION DE ASPECTOS VERIFICADOS Y APROBADOS

Aspecto Validacion durante la visita

Uso de imagen | Se valida el uso de las piezas graficas aprobadas por el SENA y el uso de la imagen
institucional del | institucional. Se verifica que en la pagina principal de la plataforma virtual se
SENA encuentran cargados y disponibles para ser reproducidos el video de bienvenida del
SENAy el JINGLE.

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

SR om s T 1
o ““ g 1 4 it

CURSO e, et S ‘ i
GRATUITO A . ) 22 de noviembre de 2024
T 4 de diciembre de 2024

4 »

% Antes de iniciar debe autorizar nuestra politica de datos O

= .
|= Clic aqui para ver cronograma de encuentros virtuales

Jmile SENA

Gratuidad de la | Todos los procesos de formacién del SENA son GRATUITOS, de conformidad a lo

formacién: sefialado en el articulo 7 del Acuerdo 0003 de 2023.
DESCRIPCION ; TR —
Las acciones de formacion AF3 - TECNICASY ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
ejecutadas en el marco de la DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA
convocatoria DSNFT — 0001 — “‘“‘1"““’"‘“"
FEEC - 2024 del Programa de CURSO ‘ ¥ y ; fi |
USRNSSR GRATUTO ‘ ' 22denoviembrede 2024 |

P ot | 40HORAS | Adediciembre de 2024

FEEC son gratuitas para los L
trabajadores beneficiarios
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Aspecto Validacion durante la visita
Material de | EI material de formacion de la AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
formacion POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO

AGRICOLA, se encuentra disponible para consulta y descarga en la plataforma
educativa virtual, conforme fue aprobado por la Interventoria. No se encontraron
diferencias entre el material aprobado y el consultado durante la visita.

Condiciones del | El ambiente de formacién en modalidad virtual, conforme a lo aprobado, se encuentra
ambiente de | en el enlace https://aulavirtualasodesing.org/ La plataforma virtual tuvo un desempefio
formacién apropiado durante la visita, dado que el ingreso fue rapido y de facil acceso, esta se
encontré disponible y en funcionamiento durante el desarrollo de las acciones de
verificacion, la parte grafica se carga de manera &gil y sin ningun inconveniente.

La accion de formacion y las unidades tematicas se encuentran organizadas y
referenciadas adecuadamente. Las diferentes opciones de navegacion funcionaron sin
inconveniente y la generacion de consultas de beneficiarios matriculados y avance
académico se pudo efectuar con facilidad.

Estd en funcionamiento y con éptima capacidad de rendimiento las 24 horas, los 7
dias de la semana, bajo condiciones ideales.

5. SEGUIMIENTO ACADEMICO

5.1. Sesiones sincrénicas: Durante la visita se verificd que el conviniente almaceno
en la plataforma virtual las grabaciones de las siguientes sesiones sincrénicas
realizadas por el capacitador:

CENTRO DE SOPORTE TECNICO A ® interventoria ASOCAFAN

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la
diferenciacion de productos en el mercado agricola G3

Fecha Hora Link de ingreso Link de la grabacién
Inttps://drive.google.com/drive/folders/1FE-|
27/11/2024 | 07:00:00 p. m. hitps:/fimeet.google.com/zvm-hcuz-ndd 1SztyZZIufGuuibJidsHbjkzxNoMK?
usp=sharing
Ultima modificacién: jueves, 28 de noviembre de 2024, 11:30
Sesion Aspectos verificados

Inicial:  apertura | La presentacion utilizada por el capacitador como apoyo para impartir la formacion

del evento de | abordo6 los siguientes temas:

formacion

a) Saludo de bienvenida.

b) Explicacion de las herramientas basicas de manejo e interaccién con la
plataforma virtual de aprendizaje.

c) Lasunidades y contenidos tematicos que seran abordados.

d) Los resultados de aprendizaje esperados.

e) Las evidencias de aprendizaje.

f)  Cronograma de aprendizaje: sesiones sincrénicas y entrega de actividades por
parte del beneficiario para aprobar la accién de formacion.
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Sesion

Aspectos verificados

Explicativa: al
inicio de cada
unidad tematica

De acuerdo con el cronograma del proyecto, se corrobora que a la fecha de la
presente visita han iniciado las 3 unidades teméticas correspondientes a la AF3.
Asimismo, se verificd que en la plataforma se encuentra disponible para consulta una
Unica grabacion:

La capacitadora explica sobre la dindAmica de trabajo autbnomo que corresponde a la
modalidad de formacion, expone que es un Unico encuentro sincrénico, contextualiza
sobre su formacion académica, presenta el contenido de la sesion, realiza una
exploracion por el aula virtual y da una explicacion basica para descargar el material,
y revisar las actividades. Socializa sobre el objetivo del curso, los contenidos
tematicos, el cronograma de ejecucion de cada médulo, nombre y fechas de inicio y
finalizacion de los mismos, comunica sobre la importancia de las evidencias y cuales
son los resultados de aprendizaje esperados. Puntualiza sobre el tratamiento de
datos y la gratuidad de la formacion.

Ademas, permite un espacio para que los beneficiarios se presenten, comuniquen su
intencién de participacién, compartan sus experiencias, habilidades y conocimientos

en el area y pregunten sobre dudas o inquietudes respecto al desarrollo del curso en
general.

Fue un encuentro de dialogo, que concluye e invita a los participantes a aprovechar el
espacio para aprender y actualizarse.

Dudas
inquietudes

Se realiza verificacion en el momento en que se efectla la visita y como resultado de
la revisién se evidencia que el capacitador realizo una sesion sincrénica (en tiempo
real con los beneficiarios), en esta se hallan elementos que dan apertura al curso y
que permite la aclaracién de dudas e inquietudes.

La Interventoria
correspondiente.

verificd adicionalmente para cada sesion el reporte de la asistencia

6. HALLAZGOS

No se encontraron hallazgos.

Garantizar que la culminacion del curso sea satisfactorio y oportuno, segun lo

RECOMENDACIONES

programado estructuralmente en su contenido programatico.

8. CONCLUSIONES

°
momento

La actividad formativa se llevdé a cabo a través de la plataforma virtual con un
sincronico segun la programacion del cronograma general, facilitando a
los beneficiarios y participantes comprender detalladamente el uso del espacio de

aprendizaje, segun cada seccién que la compone.
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e La didactica metodologica ejecutada en el encuentro sincrénico y en la navegacion
del curso se desarrollé en su componente tedrico-practico.

e La disposicion del curso en el espacio virtual, permite a los participantes consultar
al detalle sobre los temas correspondientes a las unidades tematicas, segun cada
elemento que la compone.

¢ La plataforma educativa consiente un buen ejercicio en el cumplimiento de las
actividades propuestas a la fecha.

e La estructura de disefio de la plataforma favorece a realizar un trabajo dindmico y
categoérico, de tal manera que los participantes reciban una formacién integral.

e La accién de formacion, asi como la unidad tematica respectiva, corresponden a lo
registrado en el cronograma detallado remitido por el Conviniente.

e El material de formacién se encuentra dispuesto y organizado ordenadamente
para los beneficiarios y participantes en el escenario virtual.

¢ Los temas abordados son afines y acertados de acuerdo a lo indicado y sugerido
en el proyecto aprobado previo a la visita de formacion.

e El capacitador que esta moderando la formacion virtual corresponde al
programado por el Conviniente y es el aprobado por la Interventoria.

9. REGISTRO VISUAL

A continuacion se detalla el registro visual recolectado durante la visita:

Capacitadores de la acciéon de formacién

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en el
agricola G3

ANGELALILIANA COLMENARES CAJAMARCA  ®versas B Afdes s contacies

Mi nombre es Angels Liiana Colmenares, capacitadora del curso viual "Téenicas y gias para el iento y la di iacién de productos en el mercado agricola”

Soy Administradora de Empresas con especializacién en Gerencia de Proyectos en Intsligencia de Negocios y Recursos Humanos. A ko largo de mi camrera he tenida la oponunidad de trabajar en diferentes dreas de la
administracidn, Rderando proyectos que busean innovar y mejorar la ehiciencia en |as organizacionas. Mi enfoque siempre ha sido optimizar procesos y generar valor real para los equipos y las empresas con las que
tolaboro.

Alolarge de mi trayestoria. he dissfiado y facilitado proceses formativas tante presenciales somo vinuales. cubrindo tamas como mereadee, emprendimiento y gestién de proyectos. Mi enfoque en la ensefianza se basa
en cambinar la teoria son |a prictica. adaptandoe los cantenidos a las nesesidades e los estudiantes y utilizando herramientas innovaderas para que el aprendizaje sea mds dindmico, (it y cercano a la realidad del
entorna empresarial

Come capaciadera, mi obietiva principal es brindar 2 los estudiantes las heramientas necesarias para su crecimiento seadémics y profesional. Buseo que cada uno de elles desamolie competencias elave coma:
liderazgo, toma de decisiones y visién eswatdgiea. prepardndolos para afrontar con confianza los desafios que el munde empresarial les presents ¢ ayuddndolas a destacar en su entorno profesional.

Los invito @ completar este curso de 40 horas para adquirir las tas necesarias en posicionamiento y diferenciacién de productos en el mercado agricela. Aprovechen esta oportunidad para fortalecer su
erecimiento profesional y enfrentar los retos del secter con éxito. jLes espero para que juntos logremes grandes avances!

Detalles de usuario

Dirececidn de correo
ANGELACOLMENARESV@GMAIL.COM
Caracterizacion

NINGUNA,

Numere de documento
52450677

Tipo de documento.
CEDULA DE CIUDADANIA

Informes
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Soporte técnico - Centro de Atencion al Usuario (CAU)

<« =2 C 25 aulavirtualasodesing.org/course/view.php?id=681

= Aula Virtual Asodesing CENTRO DE SOPORTE TECNICO

| aulavirtualasodesing.arg/soporte/ T

L] . Usuario Invitado | Iniciar sesion
<J Asodesing

£ Inicio Centro de Soporte [} Abrir un nuevo Ticket |2} Ver Estado de un Ticket

Abrir un nuevo Ticket

Bienvenido al centro de soporte técnico

de ASODESING

Con el fin de agilizar el soporte técnico a nuestros usuarios, contamos con un sistema

de solicitudes de servicio

A cada solicitud se le asigna un namero Unice, que, puede ser utilizado para hacer
seguimiento sobre el progreso de cada caso y la(s) respuesta(s) en linea. Para su
referencia proporcionames archivos completos y la histeria de todas sus peticiones de
ayuda. Es necesaria una direccion de correo electrénico valida para presentar su

Solicitud.

Derechos de autor @ 2024 Soparte técnico ASODESING - Todos los derechos reservados.

powrered by

Unidad tematica visitada

DESARROLLO DE
ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA
DIFERENCIACION EN EL
MERCADO AGRICOLA

.'
SOCAFAN  asodesing

.
IN .
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Introduccion

En esta unidad se exploraran estrategias clave de
marketing que permiten diferenciar productos agricolas
en el mercado. Se aprendera sobre la segmentacion de
mercado, promocion, uso de redes sociales y
herramientas digitales.

ssia ) -

7A ASOCAFAN ml.,

3.8. Conclusion

El desarrollo de estrategias de marketing permite
que los productos agricolas colombianos no solo
compitan, sino que se destaquen en el mercado
global, abriendo oportunidades en nichos

y especializados y mercados premium.

jAhora les invitamos a realizar las actividades
interactivas para esta unidad que se
encuentran en el aula virtual!

o .
o9

o
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Material de formacion

=  ASC_AFI_HERRAMIENTAS ADMINISTRATIVAS Y FINANCIERAS.pdf

e E Ec FORMACION ESPECIALIZADA
PARA LA ECONOMIA CAMPESINA
=  ASC AF3 TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

o
sena OL

TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL

POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION
DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

=  ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

2.5. Casos de éxito de agricolas con c:
mercado global

UNIDAD TEMATICA 3: LO DE
ON EN EL AGRICOLA

[ ]
SENA
7A§ ASOCAFAN

34 in de mercado: identificacisn y anilisis de nichos de mercado
agricola.

3.2. Desarrollo de de ony para
agricolas diferenc o

3.3. Uso de herramientas digitales y redes sociales en la promocion de
agricolas 4

3.4. Disefio de experiencias de marca para productos agricolas diferenciados 57

2B Canales nara la creacién de exneriencias de marca sa
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DE ANTIOQUIA

FACULTAD DE

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

UNIDAD TEMATICA 3: DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO
AGRICOLA

INTRODUCCION

En un entorno agricola global altamente competitivo, la diferenciacién es
una herramienta crucial para destacar productos y posicionarlos de manera
efectiva. La Unidad Tematica 3 se centra en la creacién de estrategias de
marketing que ayuden a resaltar las caracteristicas Unicas de los productos

ricolas, utilizando herrami clave como la de i
el global y la pi a través de medios digitales.

Esta unidad permitira que les productores agricolas comprendan céme
adaptar sus estrategias de marketing para atraer nichos especificos,
usando la diferenciacién como una ventaja competitiva. Ademas, se
explorara el uso de redes soclales y tecnologias digitales para fortalecer la
promocién de productos diferenciades en mercados locales e
internacionales.

3.1. Segmentacion de mercado: identificacién y analisis de nichos de mercado
agricola.

ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf a7 J 871 — 8% +

positive de apoyar a les productores locales en mercadoes urbanos.

de la de do en el sector agricola

Enfoque preciso en las necesidades del consumidor, lo que aumenta
la il de éxito en la comer i6

de : AL identifi el publico correcto, se evita
gastar esfuerzos en audiencias que no estin interesadas en el
producto.
Mejor posicis i de prod dif iados, ya que permite a
les preductores crear mensajes de marketing que resalten las
caracteristicas distinti que valoran les res
en cada segmento.

1. Criterios de segmentacién

Se dvide mercada
sepin su asthu,
fidelidad, ocasién,
e DEMOGRAFICOS
necesidades y
benelidos. Se divide mercado

AT00 iyt
.
fithi 2

+ e dvide marcado segin el
nivel da ranta, sducation...

ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

crear una experiencia positiva. En tiendas fisicas, elementos como el
disefio del espacio y la atencién personalizada refuerzan la
experiencia de marca.

4. Beneficios del disefio de experiencias de marca

Una experiencia de marca bien disefiada ofrece varios beneficios clave para
los productos agricolas diferenciados:

+ Genera lealtad y fidelizacién: Al crear una conexién emocional con
les consumidores, se fomenta la lealtad a largo plazo, haciendo que
vuelvan a elegir el producto por encima de la competencia.
Justifica un precio premium: Las experiencias de marca pueden
agregar valor percibido al producto, lo que permite que sea vendido
a un precio mas alto.

la y el Al ofrecer una
experiencia Unica y memorable, la marca puede destacarse en un
mercado saturado, atrayendo la atencién de consumidores que
buscan mas que un producto basico.

Video complementario Unidad tematica 3

Titulo: Marketing para el sector agricola.

Fuente: PANDORA MARKETING & PUBLICIDAD (@PANDORAMARKETINGPUBLICIDAD). (n.d.). Marketing para E1
sector ogricola - agromarketing - ogriculturo. Youtube. Retrieved October 24, 2024, from
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Sesidn sincronica- Unica sesion 27 de noviembre-2024

rEEC sua QO
TN Asocann P8

Curso virtual

Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la

diferenciacién de productos en el mercado agricola
Duracién: 40 horas - Inicio: 21 de noviembre - Fin: 3 de diciembre

Iniciaremos en unos minutos

Las acclones de formacién ejecutadas en ol marco del Programa de

Presentacion capacitador

Capacitador ,v,'\\ 2 1

L2660 fs0

Contenido

| o AunS.eNPo0 ed X vamw .
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Explicacion de las herramientas basicas del aula virtual

Aula virtual

Arodesing
R

'ﬂ Asodesing

https://aulavirtualasodesing.org/ w . 1

1. Cémo ingresar: https://www.youtube.com/embed/KqGNhZIE_H

2. Cémo solicitar soporte: htig www.youtube.com/embed/Iq698evVa

3. Cémo ver los contenidos: Nty www.youtube.com/embed/w-8CHhadnYA
4. Cémo realizar actividades: hitps://www.youtube.com/embed/Zah7tgB2yhe

5. Cémo participar en foro: hitps://www.youtube

3. Objetivo.
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ssia QL
4. Contenidos tematicos y fechas.
7AT ASOCAFAN . Ke y

5. UY NOMURE DE UNIDAD TEMATICA
WORAS  [ACTIVIDAD|  ACTIVIOAD 1NCIO

Socializacién de resultados esperados

5 e | 5. Resultados de aprendizaje

Avodesing
esperados.

v Identificar las caracteristicas distintivas de sus productos agricolas.

v Proponer estrategias efectivas para posicionar sus productos en el
mercado agricola.

Reconocer las técnicas de diferenciacion para destacar sus productos en
un mercado competitivo, utilizando herramientas propias del marketing.

Comprender la importancia de la gestién de la calidad y la seguridad.

Identificar los factores claves para la negociacién y establecimiento de

Socializacion de contenidos

FEEC wta 0O
7/\T ASOCATAN 8
Estrategias de Marketing Digital
1 Redes soclales
2 Contenido audiovisual
3 E-commerce
<>
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7% .2 9

Asodesing

Implementacién de estrategias

Desarrollo de marca

Dudas e inquietudes

00:29:40.554,00:29:52.554

EMIRA VEGA: NO ESTOY EN EL GRUPO DE WEP

00:30:10.442,00:30:13.442

Luis Morris: Yo tampoco me encuentro en el grupe de WhatsApp

00:31:17.794,00:31:20.794

Leidy Maryori Rios Forras: hola soy jhon ferney carmona montoya aum no apsresco en grupo de whatsapp.

00:31:49.641,00:3

:52.641

angelica Villalba: maria angelica villalba

00:31:55.660,00:

angelica Villalba: 3024243366

00:32:19.436,00:32:22.436

asovicamp: buenas noches no estoy en el grupo de whasapp yudi rodriguez, 3214853754 gracias

00:33:16.351,00:33:18.351

Efigenia Diaz: Yo no estoy en el grupe mi nimero es 3105024899 por favor me afiaden gracias

00:33:28.340,00:33:32.340

Servilia Esther Wedefor Arias: Servilia Wedefor no he pedide entrar al aula CEL 3103588480

00:33:51.694,00:33:54.604
Gustave Hernandez: Buenas noches
M nombre es Andrés Hernindez y noy éstoy en el gruro (SNMMSISHERNMN ninezo x 3186436744 gracias

Beneficiarios participantes de la accién de formacion (rol estudiante)

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciac
agricola G3

Participantes

-
Namere EFGH Limn florlar s TU x vz
Apellide(s) EFleH LmMNfoOPQRSTU x ¥z
Seleccionar  Nombre * /Apellidofs) Direccién de correo Roles

ABELARDO SALD, SALDANAGONSALEZABELARDO@GMAIL.COM Estudiants
ADNERISHERNANDEZD@HOTMAIL.COM Estudiants
ANGELAVILLAMILZZ @GMAIL GOM Estudiante
BGCARRANZAM@UT EDU.CO Estudiante
CAR TUTA@HOTMAIL COM Estudiante
CELI720@GMAIL.COM Estudiante
CIROLEALSZE@EMAIL.COM Estudiants
DARLYSALINAS 123@GMAIL GOM Estudiante
DIANAKBASE@HOTMAIL COM Estudianta
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DEGO LEOH GARCIA GALEAND DEGOLGARCIAG1SE0EGMAL COM Estudianin
EDGAR ANTONID VELASDUEZ YANEZ EDVELASOUEZDSEHOTMAL COM Estudianin
EDUARDD FRANCISCO RIARD ESLAL EFRUINOESZUNAL EDUL.CO Estudianin
FABLAN LEDMARDD RODRIGUEE TORRES RODRIGUEZTORRESFABIANL EDMARDOEGMAIL COM Estudianin
GEFMAN ANDRES NARAMID MONTARA GANM_MVZEHOTMAL COM Estugana
HENRY MARTINEZ MIRAMDA MIELDEABE MEVILLAVICENCIO@GMAIL COM Estudianin
LDV MARY FADIERNA HERNANDEZ LOAPADIERNAIYAHOD ES Estudianin
MO FERNEY CARMOMA MONTOYA HOAME CARMON AMERGMAIL COM Estudiania
JIMEMA CAROLIMA MARTINEZ BOTINA CARDLMARZTIBZEMAIL COM Estudianin
JOSE ALEJANDRD LEAL CESFEDES ALEJOLEALITZEGMAL COM Estudianin
JOSE MANLEL CHACON GOME? TO4IDSECHACONGMAIL COM Estudianin
JUAN GUILLERMO RAMIREZ RE JUANGUILLERMORAMREZOE0MGMAL COM Estudianin
KAREN QUIRDNES MONTEALEGRE KOKOASFZ5 10Z0UTLOOK COM Estudianin
WATTY MILENA DELGADD HERNANDEZ BATTYMILENADELGADO2S EHOTMAIL COM Estudianin
L% EDMUNDO GUERRERD ALVARADD ECMUNDOGUERRERDZE 1 BEMAIL COM Estudianin
LU%S HELIDDORD REMA AGLDELD LUNSTOREINASEE EGIMAIL COM Estudiania
MANCY JOHAMA TUNUBALACA TUNUBAL A ZOEGEMAIL COM Estudianin
OLEA VIANETH AVILA SILVA ASEAGROIZEYAHOO.COM Estudianin
ROSA CRISTINA MENDEZ AMADO CRISTINA1238525540GMAL COM Estudianin
ROGALEA GELVEZ HERNANDEZ FRUDELITSGMAL Estudianin
SAMIR SELLD DIMAS SAMIREDSISZGMAIL COM Estudianin
SARID ESTHER MESTRA AL SMESTRANGRESOTTRCORRED. UNICORDOEA EDU.CO Estudianin
WILLIAM RICARDO CUBILLD WILLIAMRICARDOCUBLLOS 128 GAAIL.COM Estudianin
VERALDINE GALVIS HERMANDES VERALGALVISZO20EGAAIL COM Estuganta
VIMER GERARDD GUTIERREE RAMIREZ VGMUSICREWEEMAL COM Estudianin
YIRLANY AGREDD CAMFO VIRLA1Z19HOTMAILES Estudianin
YURY FAOLA ARTZA DROZCO VURY_B2AREHOTMAL COM Estudiania

Progreso académico de los beneficiarios

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacién de productos en el mercado agricola G3: Vista: Preferencias: Informe del
calificador

P —

Informe: del calificador
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Interacciones capacitador y beneficiarios

Bienvenida
de ANGELA LILIANA COLMENARES CAJAMARCA - sabado, 23 de noviembre de 2024, 23:14

Respetados beneficiarios

Bienvenidos al curso virtual “Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la di iacion de en el mercado agricola”l

Es un placer tenerlos en este espacio de aprendizaje que, can mucho esfuerzo, hemas disefiada especialmente para ustedes. Durante las proximas dos semanas (22 de
al 4 de dici ) juntos como identificar y aprovechar las caracterfsticas tinicas de sus productos agricolas, para pasicionarlos de manera
efectiva en el mercado. Este curso estd pensado para fortalecar sus habilidades y capaidades, ayudéndolos a destacar en un mercado cada vez mas competitivo

quela est disponible las 24 horas del dia, los 7 dias a la semana, para que puedan avanzar a su propio ritmo. Ademés, tendran un encuentro
sincrénico conmigo, donde podremos resolver dudas y compartir experiencias.

Los invito a aprovechar al maxime esta formacion, comprometiéndose con cada actividad para obtener su certificacién al final del curso
Recuerden

1. Dar auterizacion de uso de datos.

2. Descargar el material.

3. Realizar todas las actividades para obtener el certificado
4. Es completamente gratuito

Cordialmente,

Angela Colmenares

Capacitadora

Enlace permanente | Editar | Borrar | Respander
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CIENCIAS ECONOMICAS

SENAy la Universidad de Antioquia

@
SENA

N

Direccion General

judith castellanos
! | pedro castro
i [Jose Manuel Chacon Gonzalez
. |deivisdiaz chavez
i |Alejandra Chavez
i langela colmenares
" |jagueline cortes garcia
i | Olga Cubillos

00:12:55.220,00:12:58.220

00:13:07.567,00:13:10.567

00:13:50.889,00:13:53.88¢8

00:13:57.580,00:14:00.580

00:14:55.064,00:14:58.064

00:17:06.131,00:17:09.131

00:20:35.405,00:20:38.405

00:23:54.883,00:23:57.883

00:24:02.345,00:24:05.345

asovicamp: todo gratis

judith castellanos: Buenas noches

Efigenia Diaz: Hola buenas noches

Dugue rczo luisa fernanda:
EMIRA VEGA: BUENAS NOCHES,

ES MI PRIMERA CLASE.

asovicamp: buenas noches para tedos

Alfonso Galvis conectado con el usuario jcastellanoscmt@gmail.com

Servilia Esther Wedefor Arias: 0i algc de voz entrevortada

Servilia Esther Wedefor Arias: Buenas noches desde Santa Marta Magdalena Colombia, un especial saludo

Leo Kandela: Buenas noches me conecto desde Pto Lépez Meta Colombia saludos a todes Dios les bendiga

ESTE FIN DE SEMANA REALIZARE LAS ACTIVIDADES DIOS MEDIANTE.

Correo electronico

ESDV*******@ e s 111

Iagzsxxﬂ-xmrmrxk@xa-x com

Nombre Apellido
asovicamp

Sareth

Jose de jesus Abad zambrano
Esperanza Alvarezperez
derly arango
ASOCAFAN ASOCAFAN
Diana Barreto Casas
Samir Bello Dimas

Jhon Fermney

William ricardo

Carmona Montoya

cubillos vasquez

jogererss sk s
espe
der™="=@"** com
asoc™™ @ _com
dian*****@** com
Sami=*==@"** com

jhnnxa-a-xa-xa-xa-x@ 5 ~om

xk*x—n—n—n—x—@xn—

tkktktktktkttktktk@ Fhk

com

jcas
pcag*kk*k@ k*k-cnm
1 7[’]4**#*#*#*#*@#*#-C0m

tkttktktktkt@ktk

com

deiv
MaR*****+@** co
D
I'aqu*k**k*k***k*kk*k*k*@*kk-com
olga™™ @**.com

(|| EE AR AR A R rEE
will @™ .com

com

com

Asistencia a las sesiones sincréonicas

Duracion

1h 13 min
1 min

19 min
1h 6 min
1h 22 min
37 min
1h 53 min
31 min
1h

1 h 56 min
1h 5 min
1h 56 min
1h 57 min
58 min

2 h 10 min
2 h 10 min
25 min

54 min

Hora a la
que se unio

19:12
20:13
19:01
19:19
19:26
19:06
19:16
20:29
19:08
19:03
20:03
19:03
19:03
20:02
18:50
18:52
20:35
20:06

Hora a la
que salio
20-35
20:14
19:20
20-26
20:47
19:54
21-09
21:01
20:08
20-59
21-09
21:00
21-00
21-00
21:00
21:02
21-00
21:00
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Nombre Apellido Correo electronico Duracion Hora a la .. Hora a
que se uni¢ que sal
Adriana Diaz adriFFEEEEEER R com 13 min 20:47 21:00
David Diaz gy R com 1 h 56 min 19:03 20:59
Jenni Diaz jenn™EEEEE T cgm 2 h 6 min 15:54 21:00
Stevan Diaz stey™ @ com 2h 19:00 21:00
Efigenia Diaz efig™ === @™ com 1 h 57 min 19:01 21:00
adriana patricia diaz chavez AT @ T com 1 h 30 min 18:57 20:28
Capacitador dos capacitador2@gydvirtual.com.co 2 h 9 min 18:51 21:00
" Diego Ledn Garcia Galeano digg™ =TT com 2 h 4 min 18:55 20:59
Ana Gonzalez anag™ Tt @ ™" com 15 min 18:59 19:62
Juan Gonzdlez dima™***@**.com 49 min 18:58 19:47
Juan Esteban Gonzalez galvis Jugn S @ com) 1h 7 min 19:52 21:00
CELIDETH GONZALEZ ORTIZ  cel™ @™*.com 1h & min 19:54 21:00
Gustavo Hernandez guUEtTERER—E @ com 55 min 18:59 19:54
Gustavo Hernandez ghT5*@"*.com 1 h 46 min 19:10 21:00
Ernesto Hoyos Hincapie erne™ @™ com 1 h 45 min 19:15 21:00
Leo Kandela leak™ =@ com 2 h 3 min 18:56 20:59
Esteban Lopez lope ™ TR E T com 1h 38 min 19:22 21:00
| Nelly Martinez Sanchez nell™****@** com 1 h 52 min 19:10 21:06
. .. .. Hora a la Hora a i
Nombre Apellido Correo electronico Duracidn que se unié que sali
Viviana Melo Yy TEEREEEREEEEEN T com 1h 6 min 19:54 21:00
Jean Carlos Mercado Berrio jpan T @ com 7 min 19:37 19:44
Luis Morris [Uig* =@ ™= com 1 h 58 min 19:01 21:00
Sandra Marvaez nary™ A T com 1 h 54 min 19:06 21:00
Barranquillera neta tous™ (@™ com 2 h 4 min 18:56 21:00
Aladino Ortiz alad™* == @"™* com 2h 27 min 18:59 21:26
Maria Enith Ospina mari @ com 1h 19 min 19:49 21:07
Octavio Pacheco pCtg ™ E T com 2 h 7 min 18:52 20:59
Maribel Parra parr™ T E) T com 1h 56 min 18:49 20:59
Luis Parrado [uig™ T com 37 min 20:24 21:01
Tania Ramos tani=* =@ com 8 min 19:31 19:39
yanitza Rico yani=* = @ com 1 min 19:26 19:27
Leidy Maryori Rios Porras [eid ™=@ com 1 h 25 min 19:16 20:41
Héctor julio Santana Ramirez hect sl com 1 h 54 min 19:06 21:00
Esneider Serrano ST @ T com 1h 41 min 19:19 21:00
Denis Silva deni®***==***@*** com 42 min 20:18 21:00
Carmen tulia Tamayo ramirez carm™ T E T com 1h & min 19:11 21:03
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Nombre Apellido Correo electrénico Duracion Hora a la .. Hora a Ia
que se unid que salid
Yolemis Vargas Yol T EEEE com 1 h 57 min 19:02 21:00
santiago vega cortez SN com 11 min 18:59 19-11
Ailen Tatiana Villadiegos Mejia Y[R EEEE com 1h 22 min 19:38 20:59
Angelica Villalba ange RS EEE com 2 h 4 min 18:56 21:00
Sofia Villalba V| [FRRSEERSEERS R Com 2h 1 min 18:56 20:59
Senvilia Esther Woedefor Arias SepFEREERER I com 1 h 59 min 19:02 21:01
Angely 23 min 19:37 20:00
Diana Guerrero 8 min 19:53 20:00
Juqie razo itisa 2h21min 1853 21:14
EMIRA VEGA 1 h 56 min 19:04 21:00
joha 9 min 19:52 20:00
luis f & min 19:52 20:00
luz angela 1h 41 min 19:18 21:00
MARIA ANGELICA 25 min 19:36 20:00
MNelly Sanchez 1 h 10 min 19:03 2012

10. CONCEPTO ACADEMICO

La accion de formacién ejecutada a través del encuentro sincrénico y el espacio
asincronico como estrategia didactica de aprendizaje, detalla en sintesis explicativas y
comprensibles, que permiten la ejecucion tedrico practica de las actividades formativas y
gue son coherentes con la teorizacion, método, categorizacion y desarrollo de los
contenidos tematicos afines a la unidad 3.

Asimismo, se reconoce que la distribucién y disposicion del escenario virtual, esta
organizado funcionalmente para que los beneficiarios puedan participar del estudio de la
informacion general prevista en el proyecto. Por otra parte, se evidencia un
acompafamiento y asesoramiento del docente, de forma eficaz, preparado y entendible
gue dispone material preciso y define tareas concretas para abordar los tépicos de la UT3
— “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN
EL MERCADO AGRICOLA’, perteneciente a la accion de formacion AF3 — “TECNICAS Y
ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION DE
PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA”.

De otro lado, se valida que el adelanto metodologico sefialado en el escenario virtual,
aporta herramientas ineludibles para puntualizar, procesar y entender la informaciéon que
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proyecta y argumenta particularmente cada contenido. Es practico, asiente la correlacién
para instruir, deferir y debatir ideas conectadas a la accidon de formacion. Un curso con
proposito, que beneficia el potenciamiento de habilidades, la ampliacién de conocimientos
y la apertura a nuevas experiencias en el campo de la economia campesina.

Ahora bien, respecto a los contenidos educativos y al andlisis de los mismos, se refiere
que de acuerdo a la UT3, estan conducidos a profundizar en conceptos y situaciones
relacionadas con el mercado y la producciébn agricola, concernientes a las
denominaciones de origen, marcas colectivas, historia o tradicion, métodos de
produccion, localidad o region y otras caracteristicas distintivas de los productos
agricolas; técnicas y estrategias de marketing especificas para el sector, que van mas alla
de un conocimiento general de marketing y se adaptan a las necesidades Unicas de los
campesinos, dando cumplimiento a lo estipulado en el curso.

Asi pues, el objetivo del proyecto concede ahondar en elementos centrales entre estos las
caracteristicas Unicas y los signos distintivos de los productos agricolas, para
posicionarlos de manera efectiva en el mercado. El curso, orienta a los beneficiarios a que
logren un saber conceptual y los prepara para aplicar efectivamente lo aprendido en sus
contextos laborales.

El desarrollo metodoldgico se encauza con los objetivos formativos, se exponen a partir
de circunstancias que aporta el marco teorico- practico, en donde los beneficiarios son
autébnomos del aprendizaje y la experiencia en el area los conduce a la reflexion.

Una modalidad educativa que promueve el desarrollo de practicas alternativas para
inquirir en la realidad tematica desde distintos contextos, dando uso de la autonomia
cognitiva.
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Asi pues, la accién de formacién y la unidad temética detallada y observada bajo la
modalidad de visita virtual, cumple y es integral en su contenido con el objetivo y temas
del proyecto aprobado.
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